EJERCICIO GRUPAL EN CLASE
“Radiografía Emocional de Marca”
"Descifrando la Mente de la Marca"
PASOS DE LA ACTIVIDAD:
1. Asignación de marca 
Cada grupo elige (o recibe) una marca reconocida.
2. Análisis en grupo con ChatGPT 
Utiliza el siguiente prompt en ChatGPT:
Actúa como un experto en neuroventas, neurociencias aplicadas. Necesito que analices la marca X y me respondas:

1. ¿Cuáles son los 3 a 5 códigos reptilianos y emocionales que esta marca activa en el inconsciente del consumidor?
2. ¿Cómo lo hace? Dame ejemplos reales o frases publicitarias que reflejen estos códigos.
3. Redacta un discurso de marca breve, como si fuera un mensaje publicitario subliminal, que implante estos códigos.

Usan el prompt anterior para investigar y construir una radiografía emocional de la marca.
3. Síntesis creativa 
Cada grupo escribe un discurso de marca emocional de máximo 6 líneas, como si fueran la propia marca hablándole al inconsciente del cliente.
4. Presentación dinámica 
Cada grupo presenta su discurso en voz alta. El resto de la clase evalúa:
· ¿Qué códigos detectaron?
[bookmark: _GoBack]5. Discusión y retroalimentación 
Se comparte entre todos qué marcas generaron más impacto y por qué. Se conecta con la estrategia de ventas.

